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CRESCER NAO
E O PRQBL_e'MA _ £ T Se vocé chegou até aqui,

Ja deu o primeiro passo:

O problema e quando parar de improvisar.

d SUd marca Nao

[
acomponha esse Rosponds dcord .
crescimento. .
E e ai que tudo s mecieis croscon

- .SC/C? comunicagcao MC/C//OC/

/S MAIArCA pAIrece maior
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Exercicio rapido @

comeca a travar.

= Se vocé hesidtov e dlguma
resposta, existe um
desalinhdamento dcontecendo.




NEM TODA MARCA
QGUE CRESCE, EVOLY]

Mais vendas ndo significam
uma marca forte.

Mais seguidores ndo
significam posicionamento.
Mais movimento ndo

SigﬂiﬁCO crescimento real. Marca ndo nasce
pronta. Ela cresce.

As vezes, sO parece.
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- O visitante entende sev

| Se undos?

Se a9 resposta for rmdo
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MUITAS MARCAS
NASCEM SEM BASE

Muitas marcas nascem
sem base.

- SAo criadas nho impulso

- Focam so na estetica

- N@o constroem significado

- Ndo pensam no longo prazo.

E no comeco, até funciona.
Mas ndo sustenta.

Tarefa simples @

Logo bonito sem

estrategia é igual

planta sem raiz

CSC/"PVC? v papel.

— Pm ':
| - Por gue miinhd mdrcd existe.

ora reSpondca
- Que problemad ev resolve ?

- FOrd guem ev resolvo? |
O/z' Orencly doS

estiverem cldrads, 38 base 3indas

nde ests estrutorads.

7\




ATE QUE CHEGA
UM MOMENTO

O crescimento desacelera.
A comunicacdo comeca a
falhar.

O publico ndo conecta mais
do mesmo jeito.

E a marca comeca a travar.

Sinais de alerta @

Se todo mundo faz
igual, ninguém é
lembrado.
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SUA MARCA PODE
ESTAR DESALNHADA

- Sua marca mudou, mas o posicionamento NAo

- Vocé cresce, mas ndo atrai o publico certo -
- Sua comunicacd@o ndo e consistente

- Tudo parece improvisado

Crie uma pasta no seu celular
e comece a salvar:

- Perfis que comunicam bem J
- Marcas que vocé admira
- Estilos visuais que fazem sentido para vocé

Isso ajuda a construir clareza visual e estrategica.
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Antes de crescer,
precisa entender
onde estad
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Pesquisar no Drive

Meu Drive Computadores

Nome 4 e na

- Referéncias de Marca




MARCA
TAMBEM CRESCE

Mas ndo e so sobre aparecer.

Sem raiz, ndo tem

sustentacao.
Sem base, ndo tem evolucdo. Cor néo €
- . ornace
DEMm EStT L e decoragéo. E
pProximo nivel. comunicagéo Atendimento humano

Passo a passo simples @

/Wz'mhc? COMUNNCICIo mojfk‘c’v’ (SSo
| oloS oS aids.

e ndo MmoStrd, d rdiz ndo estd
visivel.




NAO E SO
ESTETICA

E 0 que estd por tras dela:

- Clareza de posicionamento
- Construcdo de significado
- Coeréncia na comunicacdo
- Direcd@o estrategica

Ferramentas recomendadas:
Canva, Notion, Google Docs

Para organizar: missdo, valores,
publico, servicos, diferenciais

Quanto mais claro, melhor.
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Documentos

Postar muito néo e
estrategia. Postar
certo é




O PROBIEMA
NAO E ESFORCO

Muitas marcas trabalham
muito.
Se dedicam.

Tentam melhorar todos os dias.

Mas continuam girando em
circulos.

Porque esforco sem direcdo
vira desgaste.

Exercicio pratico @

Marca ndo nasce

Hore cudl é 9 prioridade dao
Wnhd mIrca.

pronta. Ela cresce.
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- /}fkc?m clientes
- Aumentar valor pPI"CP (do
- Orgdnizdr comunicdcdo
_
e vocé ndo Sabe resSponder
con c/c%pza Sud direcdo
3inda ndo estd definida,




3 ERRCS QUE
TRAVAM A

MARCA

Nem sempre o

problema e visivel.
Muitas vezes, ele

acontece todos
os dias.

E € por isso que a
marca trabalha,
mas ndo avanca.

Pdagina Bonus

Evrro O/
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Quando & mared
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els deixd de ser
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Ajuste prdtico

Re spas-—rdc'; ;

- Quem é o cliente
(deal da minhd marcd
- Qual problems
Fﬂpé’{it’ﬁc‘:‘m oev resolve

- Por gue esse cliente
deverid me escolher

Erre 0

Cada semdnd um
estilo. Cada més umd
mensagem diferente.
4550 gerd
:’HSFgurc?ﬂgc;'.

Marco forte 6
construidd com
consisténcias.

Tarefd simples

Abra suds dltimas G
pmﬁfdgeﬂj e observe:;

- ExiSte v pr:?dré"cr
visva!

- A lingusgem é
pc?f"f?c:fdc?

- A mensagem Segue
8 mesmd r'ﬁpgﬁa

Erre 03

Esperar resultado
sem est f"‘ULlUf"-ﬁ

Muitas morcas guerem
creéacer P"'r.‘"i'ﬁf'dfi?‘, 1aS
dindd nde constrvirdm
base.

Ferrdmentd prdtico

Cfﬂr}? /et C‘!’DEUMPH(‘G
SrHTp/FS Cor,

- O gue ev (3¢o

- Pard guem ev [S¢o

- Como ev ﬁ:’:lg:c:r

- O gue me diferencia

Pode ser: (Votion,
6009 le 90-::-5 Ou g?c?ri’f".f

Quantos
erros voceé
identificou?

Nenhum, um,
dois ou todos.

PS: Dois ou mais
indicam necessidade
de estrategia.




ANTES DE
CRESCER MAIS

Vocé precisa entender
onde sua marca estd hoje.

4 c/c? mc? rcd PVVL'

O que esta funcionando. _ Dosicionamento clor ro ——
O que esta travando. . ; Idpmf,dade isval consistente

E 0 que precisa evoluir. Setodomundofoz  'fycagdo alinhadd

gual. ninguém é " 00 is definda.

exzsfe om pomfo de c%yc/sfe

Checklist rapido (>)
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VAMOS 0LHAR SUA MARCA Ndo preci§o fazer tudo hoje.
COM MAIS CLg'Re'ZQ'? Mas precisa comegar certo.

Eu analiso sua marca e te mostro:

O que esta desalinhado

O que esta travando seu crescimento
E quais ajustes fazer primeiro

O que vocé recebe

Diagnostico estrategico da marca
Pontos de melhoria claros

Direcionamento pratico
Proximos passos recomendados

Quero meu diagnéstico



https://form.respondi.app/1of2RO20

